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Lancada pela Embrapa, o WWF-Brasil e a Organizacdo das Nagdes #S@Wﬂ@gp@fdﬁCﬂ@
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Unidas para Alimentagdo e Agricultura - FAO, a #SemDesperdicio é
uma iniciativa que nasceu para ampliar a consciéncia dos
consumidores brasileiros sobre o desperdicio de alimentos e gerar
um impacto positivo na mudanca de habitos de consumo alimentar.

Reduzir o desperdicio de alimentos pela metade até o ano de 2030 é um dos Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel aprovados pelas Nacdes Unidas em 2015. A Embrapa identificou uma oportunidade de atuar
com parceiros para auxiliar no enfrentamento do desperdicio de alimentos no final da cadeia. A ideia vai além
de apenas envolver os consumidores, também pretende promover a consciéncia ambiental, social e
financeira do publico para as consequéncias das “manias” relacionadas ao desperdicio.

O Brasil ocupa uma posicao incdmoda quanto as perdas e desperdicio de alimentos. As evidéncias indicam
que o Pais alia caracteristicas de paises subdesenvolvidos no inicio da cadeia, tais como elevada perda
pos-colheita e no escoamento da producao, com habitos de consumo mais presentes em paises ricos,
caracterizados por concentrar o desperdicio no final da cadeia’. Pesquisa mais recente da FAO, focada nos
paises da América Latina e Caribe, estima que 28% de todas as perdas ocorrem na etapa de producao e
outros 28% sao perdidos no final da cadeia (varejo e consumo).

Acreditando que para mudar essa realidade, é preciso dar acesso ao conhecimento disponivel, sensibilizar e
estimular consumidores a tomarem decisGes cada vez mais sustentaveis, a Embrapa, o WWF-Brasil e a FAO
lancaram no final de 2016 a campanha #SemDesperdicio.

O objetivo da #SemDesperdicio é de aproximar o tema desperdicio de alimentos a vida dos brasileiros, e gerar
um impacto positivo na mudanca de habitos do nosso consumo alimentar. Ao unir os esforcos de trés instituigdes
comprometidas com o desenvolvimento sustentavel do sistema agroalimentar, a campanha obteve capilaridade
maior do que se tivesse sido promovida exclusivamente por uma das organizagdes apenas.

T Mesmo com a caréncia de dados com enfoque especifico para a realidade brasileira, o desperdicio observado na etapa de
consumo é o mais danoso em termos de perdas de recursos financeiros, naturais e mao-de-obra. Além disso, estudo recente da
consultoria Deloitte e parceiros (Economic Analysis of Food Waste Solutions) mostra que campanhas para educagdo de
consumidores apresentam o maior potencial de beneficio econdmico entre todas as solu¢des analisadas.



A CAMPANLA

Essa campanha partiu do conceito de que parte dos alimentos que sdo
jogados fora nos lares das pessoas € feito de forma “inconscientemente
como uma mania. Assim, essa mania de desperdicio que muitas vezes é
perpetuada sem ser percebida ou sem saber o porqué precisava ser

evidenciada, entendida e combatida.

A campanha, chamada “Uma Mania a Menos”,
utilizou fortemente os recursos na internet,
onde foi dividida em duas etapas no periodo
de 20 de outubro a 21 de novembro. Na
primeira etapa, que foi lancada no dia 18 de
outubro como parte da comemoragdo do “Dia
Mundial da Alimentacéo”, celebridades como
Bela Gil, Rango do Rafa, entre outros, aderiram
a causa compartilhando a hashtag
#MinhaGastromania e estimularam de forma
descontraida seus seguidores nas redes sociais
a postarem sobre suas manias na cozinha.

O objetivo dessa fase foi de criar uma
aproximacao de forma humorada e
colaborativa sobre as manias que o usuério tem
na cozinha e iniciar o didlogo da campanha.
Nesta fase, a campanha nao foi assinada por
nenhuma das trés organizagdes. Buscou-se
gerar identificacdo espontanea e conseguir
chamar atencdo dos usuérios para a campanha
por meio dos influenciadores probono. Desta
forma, aumentando o alcance da campanha.

"

Bela Gil @
Wl 20 d= outubro de 2018 - Q3

Desde que fui pra India, ndo consigo comer comida indiana de garfo e faca,
50 com a mdo. Essa € a Minha Gastromania. Ah, & comer com a mao ajuda
no processoe de salivacde e consequentemente na digestao. E ve, tem
alguma GastroMania?

#MinhaGastroMania




POSTS PATROCINADOS
MINHA GASTROMANIA

Na segunda etapa, a campanha digital deixou entdo o
humor um pouco de lado para falar sério com o seu
publico sobre a #ManiadeDesperdicio e neste
momento as trés organiza¢des assumiram a autoria da
campanha e apresentaram a iniciativa
#SemDesperdicio. Por meio da pagina
semdesperdicio.org, e dos perfis no Twitter e no
Facebook, foram apresentados dados sobre o
desperdicio de alimento no mundo e langado o
desafio digital chamado “Uma Mania a Menos”.
Durante 10 dias, os internautas receberam dicas de
como adotar habitos de consumo mais sustentaveis. As
vinte primeiras pessoas a completarem o desafio foram
premiadas com uma camiseta da iniciativa
confeccionada com algodéo colorido da Embrapa.

" MEDIA DIARIA DE ALCANCE DURANTE A
ll.. CAMPANHA: 33 MIL PESSOAS;

(S DOIS VIDEQS PRODUZIDOS FORAM VISUALIZADOS 162 MIL
f VEZES NO PERIODO E A PAGINA DA CAMPANHA NO FACEBOOK
FOI CURTIDA POR 9.30() PESSO0AS,

. Mais b 900 MIL PESSOAS ENVOLVIDAS DE
“= == Quruenro A Novemeno (2016):
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(0 VALOR ECONOMIZADO EM CAMPANHAS PAGAS,
MEDIDO PELA CENTIMETRAGEM DA ASSESSORIA
DE COMUNICAGAO FOI DE R$550 M
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USUARIOS

Rio DE JANEIRO - R
SAo PauLo - SP
Brasita - DF
MANAUS - AM
FORTALEZA - CE
SALVADOR - BA

BELo HomizonTe - MG
ReciFe PE

BELEM - PA

CunimigA - PR



- YOUTUBE

(0 DESPERDICIO DO PLANETA

o video em
inglés foi
visualizado no

+ DE 2000

visualizacdes
EUA, Portugal, o ingles e

ReinoUnidoe  portugués
Franca

42

PUBLICACOES  [eagrh AR
A% -

" \
0s3s ]

s
69.833 PESSOAS ALCANCADAS
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f ENGAJAMENTO #10KSEMDESPERDICIO

Trata-se de uma campanha no Facebook no final do ano de 2017 que abordou as festas de fim de ano para
falar sobre desperdicio, resolucdes para um novo ano e conscientizagdo. O objetivo era gerar mais
engajamento na pagina e aumentar o nimero de seguidores da pagina para 10.000.

; G, G OUATAO PUBLICAOES PATROCINADAS
I:M:HUHASIMi ¥ .. 300 interacoes
DESDE“[}IE{U NA[] + DE 8000 pessoas alcancadas

&% (UEM SAO?

84%
53% tem entre 25 e 34 anos
21% tem entre 35 e 44 anos

ONDE ESTAQ?

16% 9% tem entre 25 e 34 anos
1° S30 Paulo

Q 4% tem entre 35 e 44 anos
“ 2° Brasilia

3° Rio de Janeiro MULHERES  HOMENS

+ DE 35 MIL + DE 31 MIL

AN TOTAL DE ACESSOS TOTAL DE USUARIOS

==== SH-E o total de acessos o total de usuarios representa

N\ [ /4 representa a quantidade o nUmero de usuarios indivi-
de acessos no site duais que entraram no site

desde 0 seu inicio. uma ou mais vezes.



DESDOBRAMENTOS

Parceria com a Comissao da Unido Europeia (Projeto via Didlogos Setoriais)
Devido a repercussao positiva da campanha #SemDesperdicio, surgiu a oportunidade de realizagdo de agoes
conjuntas junto a Unido Europeia para a realizagdo das seguintes atividades:

' SEMINARIO SEM DESPERDICIO: DIALOGOS BRASIL — UNIAD EUROPEI",
0CORRIDO EM 31 DE 0UTUBRO DE 2017, No MUSEU DE ARTE DO Rio DE JANEIRD.

O evento contou com o apoio de diversas
embaixadas, tais como Dinamarca, Espanha,
Holanda, Franca e Suécia que enviaram
representantes e pesquisadores para explanarem
sobre a temética, visando o fortalecimento e a troca
de experiéncia entre os paises. Estiveram
representadas no Seminario em torno de 40
instituicbes, do setor privado, de 6rgéos
internacionais, academia, sociedade civil dentre
outras. O Seminario foi acompanhado in loco por
108 participantes, capacidade maxima do
auditdrio, e os videos das transmissdes online
atingiram aproximadamente 20 mil pessoas.
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MISSAQ TECNICA PARA TROCA DE EXPERIENCIAS. DEZEMBRO DE 2017

Um grupo formado por especialistas da Embrapa, Ministério do Desenvolvimento Social, WWF-Brasil e Delegacdo da
UE no Brasil, participou de missdo técnica a Bélgica, Dinamarca, Holanda, Inglaterra e Franca para conhecer
campanhas de comunicacao, iniciativas e outras experiéncias exitosas de combate ao desperdicio de alimentos, tais
como bancos de alimentos e supermercados sociais. Além do aprendizado e troca de experiéncias, a missdo permitiu
aproximar a Sem Desperdicio a diversas instituicdes (Ex: Wageningen UR, ministérios europeus e WRAP) para a
identificacdo de sinergias com o Brasil e para desenhar futuras parcerias.

ESTUDO QUANTITATIVO SOBRE 0 DESPERDICIO COM CONSUMIDORES URBANOS

O projeto prevé ainda para 2018 a divulgacdo de um estudo quantitativo com consumidores urbanos com a captacao
e andlise de dados sobre desperdicio no final da cadeia agroalimentar, para colaborar com mais informacées sobre o
tema, sendo a disponibilidade desses dados para tomada de decisdo estratégica, uma lacuna identificada no Brasil.



EMBRAPA | Empresa brasileira de pesquisa agropecuaria

Vinculada ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento, € uma empresa de inovagao tecnologica focada
na geragao de conhecimento e tecnologia para a agropecuaria
brasileira. A instituicdo busca desenvolver, em conjunto com os
parceiros do Sistema Nacional de Pesquisa Agropecuaria
(SNPA), um modelo de agricultura e pecuéria tropical
genuinamente brasileiro, superando as barreiras que limitavam a
producao de alimentos, fibras e energia no nosso Pais.

FAO Brasil | Organizacdo das Nag¢des Unidas para a
alimentacao e a agricultura

Por meio dos projetos e agdes busca alcangar a seguranga
alimentar para todos e assegurar que as pessoas tenham acesso
regular a alimentos suficientes de alta qualidade. Entre os
objetivos principais estao: a erradicacao da fome, a insegurancga
alimentar e a ma nutricdo; a eliminacéo da pobreza e
impulsionar o progresso econdmico e social; gestdo e utilizagao
sustentaveis dos recursos naturais em beneficio das geragoes
oresentes e futuras

WWEF-BRASIL | Had mais de 20 anos conservando a natureza

O WWEF-Brasil ¢ uma organizagao nao-governamental brasileira
qgue ha mais de 20 anos se dedica a conservacao da natureza
com os objetivos de harmonizar a atividade humana com a
protecao da biodiversidade e de promover o uso racional dos
recursos naturais em beneficio dos cidadaos de hoje e das
futuras geracoes. O WWEF-Brasil desenvolve projetos em todas
as regides do pais e integra a Rede WWF, uma das maiores e
mais experientes organizagdes ambientais independentes, com
uma atuagao global ativa em mais de 100 paises.




